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1. INTRODUCCIÓ

El present estudi té com a objectiu principal analitzar la paritat de gènere als mitjans de  

comunicació públics catalans. 

La paritat és l’objectiu més important que cal assolir per poder normalitzar la quotidianitat, les 

relacions socioeconòmiques, laborals, culturals i fins i tot ideològiques entre i a partir dels 

gèneres. 

La televisió i la ràdio són encara avui l’eix vertebrador de major referència quantitativa per a la 

població. Impliquen criteris, creen valors, generen llenguatge i codis morals i assignen pautes de 

conducta i fins i tot influències.

Entenent que els mitjans de comunicació no solament informen sinó que “expressen la realitat” 

recreant-la, és a dir que conformen una realitat mediàtica “diferent” que retroalimenta la real, 

sembla urgent que, en tant que servei públic, la televisió i la ràdio mantinguin continguts i formats 

que teòricament estan directament relacionats amb la nostra realitat social. Les dones, però, hi 

estan subrepresentades o bé hi ocupen llocs de menys responsabilitat, de manera que en els 

mitjans de comunicació acaben tenint una presència inferior que no pas en la societat.
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Direcció de l’estudi
“La paritat de gènere a la ràdio i la televisió públiques”:

Sílvia Cóppulo, periodista i directora del Gabinet de comunicació ECOS 
www.ecos.cat . Llicenciada en Psicologia i Màster en Comunicació i Humanitats.

http://www.ecos.cat/
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OBJECTIUS
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2. OBJECTIUS

2.1 Determinació de la presència i participació quantitativa i qualitativa acumulada i 

diferencial d’homes i dones en la programació, la publicitat –comercial i institucional–,  les 

promocions internes i el patrocini a TV3, el Canal 33 i Catalunya Ràdio.

2.4 Determinació dels papers de violència física i psíquica en funció del gènere (masculí i 

femení) en els diversos formats i continguts de la programació, la publicitat –comercial i 

institucional–, les promocions internes i els patrocinis dels canals objecte d’estudi. 

2.3 Determinació dels papers de subordinació en funció del gènere (masculí i femení) en els 

diversos formats i continguts de la programació, la publicitat –comercial i institucional–, les 

promocions internes i el patrocini dels canals objecte d’estudi. 

2.2 Determinació del paper preponderant en funció del gènere (masculí i femení) en els 

diversos formats i continguts de la programació, la publicitat –comercial i institucional–, les 

promocions internes i el patrocini dels canals objecte d’estudi. 
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2.5 Determinació de papers estereotipats d’homes i dones en els diversos formats i 

continguts de la programació, la publicitat –comercial i institucional–, les promocions internes i 

els patrocinis dels canals objecte d’estudi. 

2. OBJECTIUS

2.6  Determinació dels cinc punts anteriors (presència quantitativa, paper preponderant i de 

subordinació, paper de violència física i estereotips) d’homes i dones en els canals objecte 

d’estudi en relació amb les categories següents: 

- Horari d’emissió, relacionat directament amb l’audiència quantitativa i qualitativa (de forma 

directa en el cas de la televisió) i a través de les dades generals trimestrals obtingudes pel 

mitjà en el cas de la ràdio.

- Imatge i veu, incloses les veus en off (en el cas de les televisions). Veu en el cas de la 

ràdio. 

- Valors que emanen del llenguatge verbal i no verbal en coherència i en asimetria amb 

relació a la paritat.

- Formats i continguts (amb el detall de les seccions de programes quan correspongui):
a) Identificació i correlació de gènere (home i dona) amb format i contingut. 

b) Detecció de les discriminacions per raó de gènere explícites i implícites.
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METODOLOGIA
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3. METODOLOGIA

El present diagnòstic sobre la paritat en els continguts i formats de la ràdio i la televisió públiques a 

Catalunya s’ha realitzat d’acord amb la metodologia següent:

3.1 Briefings tècnics per tal d’elaborar els sis protocols següents: 

R. Programes 
R. Promocions
R. Publicitat

TV. Programes 
TV. Promocions
TV. Publicitat

3.2 Un cop elaborats els protocols, s’han contrastat i validat com a instruments fiables per mesurar la 

paritat en les seves múltiples manifestacions, tant a la ràdio com a la televisió.

3.3 Posteriorment, s’han analitzat les 24 h de programació de Catalunya Ràdio del dilluns 17 de 

setembre de 2007, i del dissabte 15 de setembre de 2007. (Total 48 h)

Tanmateix, també s’ha procedit a analitzar la programació de TV3 i el Canal 33, durant les 24 h. Els 

dies escollits han estat igualment el dilluns 17 de setembre i el dissabte 15 de setembre de 2007. 

(Total 96 h)
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3.4 En una etapa posterior, s’han creuat els resultats obtinguts, essent les variables vertebradores:

Quant a la ràdio:

Franges d’emissió

Dia d’emissió

Aquestes variables s’han creuat amb totes les preguntes dels protocols respectius.

Quant a la televisió: 

Franges d’emissió

Dia d’emissió

Canal d’emissió

3. METODOLOGIA

3.5 Posteriorment, s’han elaborat 6 grups de taules estadístiques de resultats, lògicament coincidint 

amb els 6 protocols generats i esmentats anteriorment. Cadascun d’aquests 6 grups de taules 

estadístiques està confegit per 3 formes expressives: 

Valors absoluts

Percentatges verticals

Percentatges horitzontals
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3. METODOLOGIA – DISTRIBUCIÓ DE LA MOSTRA

El nombre total d’espais de 
programació de ràdio i TV 
ascendeix a 1.777, dels quals el 
25,3% correspon a la ràdio i el 
74,7% restant a la televisió.

25,3

74,7

Espais de Ràdio

Espais de TV

Base: Total espais de ràdio TV (1.777)

73,7

26,3

TV3

Canal 33

Base: Total espais de TV (1.327)

El 73,7% del total d’espais de 
programació de TV correspon 
a TV3, i el 26,3% restant, al 
Canal 33.
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DISTRIBUCIÓ D’ESPAIS DE RÀDIO I TELEVISIÓ
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4. DISTRIBUCIÓ D’ESPAIS DE RÀDIO I TELEVISIÓ

10,5

23,3

66,2

Programes de TV

Promoció TV

Publicitat TV

15,6

10,4

74,0

Programes de
Ràdio

Promoció Ràdio

Publicitat Ràdio

Dels 450 espais de programació 
de ràdio registrats, el 15,6% 
correspon a programes, el 10,4% a 
promoció de la cadena radiofònica i 
el 74,0% a espais publicitaris.

Base: Total espais de ràdio (450) Base: Total espais de TV (1.327)

Dels 1.327 espais de programació 
de TV registrats, el 10,5% correspon 
a programes, el 23,3% a promoció 
de l’entitat televisiva i el 66,2% a 
espais publicitaris.
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PROGRAMES DE RÀDIO I TELEVISIÓ
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5. PROGRAMES DE RÀDIO I TELEVISIÓ: Persones i gèneres                          
que protagonitzen els programes de ficció de TV

15,3

11,9

10,2

6,8

5,1

3,4

3,4

6,8

43,3

13,3

16,7

13,3

13,3

3,3

3,3

3,3

3,3

37,9

17,2

6,9

20,7

6,9

3,4

3,4

10,3

40,7

6,8

Un home

Més homes que dones

Diversos homes

Una dona

Més dones que homes

Gat

Nens

Una dona i un home

Diverses dones

Ns/Nc TV TV3 Canal 33

Base: Total programes de ficció de TV (59); TV3 (30); Canal 33 (29)

Els homes protagonitzen 
totalment o parcialment els 
programes de ficció emesos 
per TV en el 78,1% dels casos, 
mentre que les dones només 
en el 39,1% del total de 
programes.

En definitiva, el protagonisme dels programes de ficció és majoritàriament masculí.
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90,0

8,6

1,4

88,2

11,8

Un home

Una dona

Una dona i un
home

Ràdio TV

5. PROGRAMES DE RÀDIO I TELEVISIÓ: Gènere del director/a del         
programa de ràdio i TV

El perfil dels 
programes de ràdio 
amb directors de 
programes homes és:
- Programes emesos el 
dilluns

El perfil dels 
programes de TV amb 
directors de programes 
homes és:
- Programes emesos de 
les 8:00 a les 20:59 
hores

Base: Total contesten: programes de ràdio (70); programes de no-ficció de TV (51)
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5. PROGRAMES DE RÀDIO I TELEVISIÓ: Gènere del presentador/a            
principal del programa de ràdio i de TV

Les dones són 
presentadores principals 
dels programes de ràdio, 
totalment o parcialment, en el 
52,9% dels casos (80,0% en el 
cas dels homes).

Les dones són 
presentadores principals 
dels programes de TV, 
totalment o parcialment, en 
el 31,8% dels casos (68,3% en 
el cas dels homes).

El perfil dels programes de TV 
amb dona i home com a 
presentadors és:
- Programes emesos per TV3

14,3

40,0

28,6

5,7

7,1

1,4

20,0

55,3

7,1

1,2

4,7

18,8

11,8

2,9

Una dona

Un home

Una dona i un home

Diverses dones

Diversos homes

Més homes que dones

Més dones que homes

Veu en off

Ns/Nc Ràdio TV

Base: Total programes de ràdio (70); programes de no-ficció de TV (85)
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5. PROGRAMES DE RÀDIO I TELEVISIÓ: Presentador/a principal                   
del programa de no-ficció per canals televisius

A TV3 i el Canal 33, el nombre 
de presentadors és superior al 
nombre de presentadores.

42,3

19,2

15,4

23,1

61,0

1,7

22,0

1,7

6,8

27,1

6,8

Un home

Una dona i un home

Una dona

Diversos homes

Més homes que dones

Veu en off

Ns/Nc
TV3 Canal 33

Base: Total programes de no-ficció de TV3 (26); Canal 33 (59)
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A la ràdio, malgrat que hi ha majoria 
d’homes com a responsables de secció, la 
presència de dones (vs. TV) és 
estadísticament superior. 

A la TV (vs. ràdio) la presència de 
responsables de secció de gènere masculí és 
estadísticament superior.

5. PROGRAMES DE RÀDIO I TELEVISIÓ:                                                     
Gènere dels responsables de secció

38,7

60,8

0,5

22,0

73,2

4,9

Dona

Home

Dona i home

Ns/Nc

Ràdio TV

Base: Total seccions de programes de ràdio (222); de TV (82) 23,4

68,1

8,5

20,0

80,0

Una dona

Un home

Dona i home

TV3 Canal 33

Base: Total seccions TV3 (47); Canal 33 (35)

La majoria dels responsables de 
secció dels dos canals de 
televisió són homes.
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5. PROGRAMES DE RÀDIO I TELEVISIÓ:                                                        
Comparació entre homes i dones convidats/des i/o col·laboradors/es

Com a regla general, a la ràdio hi ha més 
programes amb només una dona convidada o 
col·laboradora amb relació a la TV, però a la TV hi 
ha més dones convidades o col·laboradores per 
programa que no pas a la ràdio.
El perfil dels programes de TV amb més dones 
convidades o col·laboradores és el següent:
Programes emesos els dilluns.

1,45

4,03

2,26

5,09

Dones

Homes

Ràdio TV

Base: Total programes amb convidats/des de ràdio (29); TV (58)

3,17

5,17

1,85

5,05

Dones

Homes

TV3 Canal 33

Base: Total programes amb convidats/des de TV3 (18); Canal 33 (40)
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PROMOCIONS DE RÀDIO I TV
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9,6

31,4

59,0

70,7

29,3

Dona

Home

Hi ha dona/es i
home/s

famoses/os

TV3 Canal 33

25,0

75,0

7,6

39,6

52,8

Dona

Home

Hi ha dona/es i
home/s

famoses/os

Ràdio TV

Base: Total promocions amb persones famoses: ràdio (8); TV (198)

Base: Total promocions amb persones famoses: TV3 (157); Canal 33 (41)

6. PROMOCIONS DE RÀDIO I TV: Gènere de la persona famosa /                   
coneguda per canals televisius

Tant a la ràdio com a la TV, el gènere 
majoritari de la persona famosa utilitzada 
a la promoció és masculí. Aquesta 
proporció és més acusada a la ràdio. 
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6. PROMOCIONS DE RÀDIO I TV:                                                       
Nombre d’homes i de dones que apareixen en la promoció.

1,40

1,02

1,95

3,23

Dones

Homes

Ràdio TV

Base: Total promocions ràdio (47); Total promocions TV (309)

A les promocions de ràdio, les 
dones presenten resultats 
lleugerament superiors als 
homes.
A les promocions de TV 
s’inverteix la tendència; per 
tant, el nombre d’homes per 
promoció és superior al de 
dones.

1,89

2,54

2,14

5,16

Dones

Homes

TV3 Canal 33

Base: Total promocions de TV3 (228); Canal 33 (81)

De mitjana, el nombre d’homes a 
les promocions del Canal 33 és 
superior a l’obtingut per TV3.
També hi ha més dones a les 
promocions emeses pel Canal 33 
(vs. emeses per TV3).
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6. PROMOCIONS DE RÀDIO I TV: Paper de les dones a les                              
promocions de ràdio i TV

62,2

13,5

5,4

5,4

5,4

5,4

2,7

2,7

2,7

21,6

12,5

83,8

3,1

25,6

6,3

3,1

10,0

8,8

3,1

6,9

11,3

2,5

6,3

2,5

4,4

26,9

5,4

Professional/ executiva/ i/o
treballadora

Jove
Reflexiva

Mare
Líder

Experta
Amb conviccions socials

Seductora
Mestressa de casa

Dominant
Víctima

Independent
Heroïna

Espiritual
D'objecte sexual

Avantguardista
Altres

Promoció Ràdio

Promoció TV

Base: Promocions amb presència de dones: ràdio (37); TV (184)

El paper de les dones 
que apareixen a les 
promocions de ràdio i 
TV són diferents. En el 
cas de la ràdio, la dona 
té preferentment el 
paper de “professional/ 
executiva/treballadora” 
(62,2% vs. 12,5%), i en 
el cas de la TV, la dona 
té preferentment el 
paper de “jove” (83,8% 
vs. 13,5%) o de “mare” 
(25,6% vs. 5,4%).

Conseqüentment, la 
imatge de la dona 
generada per un i altre 
mitjà la posiciona de 
manera diferent.
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PUBLICITAT DE LA RÀDIO I LA TV
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7. PUBLICITAT DE LA RÀDIO I LA TV:                                                    
Gènere del protagonista de la publicitat de la ràdio i la TV

25,5

3,7

1,4

21,8

9,1

11,8

2,9

3,6

0,3

4,0

15,1

20,0

2,2

3,8

26,5

23,2

4,3

3,8

0,7
0,5

9,2

1,6

0,0

4,9

Dona /dones

Nena/nenes

Dones i nenes

Home/homes

Nen/nens

Homes i nens

Dones i homes indistintament

Nenes i nens indistintament

Col·lectiu/s barrejats de gènere

Animals

Altres

No s'aprecia

TV3 Canal 33

Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)

El 38,8% dels espots de TV3 té com a 
protagonistes les dones (vs. el 28,6% dels 
espots del Canal 33).
El 34,3% dels espots de TV3 té com a 
protagonistes els homes (vs. el 31,9% dels 
espots del Canal 33).

46,2

21,3

18,6

5,7

5,4

0,3

1,8

24,3

12,1

3,2

3,4

0,7

4,2

0,2

4,1

12,7

0,61,9

10,4

22,8Home/homes

Dona /dones

Dones i homes indistintament

Nen/nens

Col·lectiu/s barrejats de gènere

Dones i nenes

Nena/nenes

Homes i nens

Nenes i nens indistintament

Animals

Altres

No s'aprecia Ràdio TV

Base: Total publicitat ràdio (333); Total publicitat TV (879)

El protagonisme dels homes als anuncis de la ràdio és 
significativament superior al registrat als espais 
publicitaris de TV.
•El perfil de les falques amb nens protagonistes és:
Espais emesos de 21:00 a 7:59 hores.
•El perfil de les falques amb protagonisme de dones i 
homes indistintament és el següent:
Espais emesos el dilluns.
•El perfil de les falques amb protagonisme de col·lectius 
barrejats de gènere:
Espais emesos el dissabte.
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7. PUBLICITAT DE LA RÀDIO I LA TV:                                                    
Gènere de les persones que apareixen a la publicitat per edats

45,6

34,8

31,5

24,6

7,2

0,9

6,6

6,0

36,9

18,5

23,8

1,7

2,4

4,7

10,7

14,8

0,5

1,5 17,2

38,8

23,7Homes madurs

Homes joves

Dones joves

Dones madures

Nens

Nenes

Homes grans

Dones grans

Animals

Col·lectius indiferenciats de gènere

Altres

Ns/Nc Ràdio TV

Base: Total publicitat ràdio (333); Total publicitat TV (879)

La presència dels homes als 
anuncis de ràdio i TV és 
lleugerament superior a la de les 
dones.

40,2

18,4

2,7

15,3

40,1

1,4

20,0

5,0

9,8

16,0

0,6

33,5

18,9

1,1

24,3

24,9

10,3

21,8
30,8

37,8

3,2

14,1

2,7

Dones joves

Dones madures

Dones grans

Nenes

Homes joves

Homes madurs

Homes grans

Nens

Animals

Col·lectius indiferenciats de gènere

Altres

Ns/Nc TV3 Canal 33

Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)

El 61,4% dels espots de TV3 i el 53,5% dels 
espots del Canal 33 tenen presència de dones. 
El 63,4% dels espots de TV3 i el 58,4% dels 
espots del Canal 33 tenen presència d’homes.
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7. PUBLICITAT DE LA RÀDIO I LA TV: Comparació de la mitjana de 
dones i d’homes que apareixen a les falques i als espots

0,65

1,24

1,29

1,84

Dones

Homes

Ràdio TV

Base: Total publicitat ràdio (333); Total publicitat TV (879)

En la publicitat de ràdio 
i TV, els homes 
obtenen resultats 
estadísticament 
superiors a les dones.
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7. PUBLICITAT DE LA RÀDIO I LA TV:                                                    
Comparació per gènere i per canals televisius

En la publicitat de TV3 i 
del Canal 33, els 
homes obtenen 
resultats 
estadísticament 
superiors a les dones.

1,28

1,57

1,33

2,86

Dones

Homes

TV3 Canal 33

Base: Total publicitat TV3 (694); Canal 33 (185)
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7. PUBLICITAT DE LA RÀDIO I LA TV:                                                    
Paper de les dones a la publicitat de ràdio i TV

40,2

19,6

14,1

8,7

7,6

4,9

4,3

1,1

0,5

0,5

8,7

6,5

25,1

69,9

13,2

20,4

17,1

9,0

27,7

5,5

5,3

13,2

4,3

1,4

3,9

2,2

2,8

10,8

2,8

1,2

9,0

2,4

6,0

Professional, executiva i/o treballadora
Jove

Experta
Mestressa de casa

Seductora
Reflexiva

Mare
Espiritual

Amb pocs coneixements
Independent

D'objecte sexual
Heroïna

Dominant
Submisa

Víctima
Líder

Avantguardista
Amb conviccions socials

Altres
Ns/Nc

Publicitat Ràdio

Publicitat TV

Base: Publicitat amb presència de dones: ràdio (191); TV (520)

El paper de les dones als espais 
publicitaris de la ràdio és molt diferent 
que el registrat als espais publicitaris 
de TV.

A la ràdio, el paper de la dona a les 
falques publicitàries és bàsicament de 
“professional/executiva/ 
treballadora” (40,2%), de “jove” 
(19,6%), “d’experta” (14,1%) i de 
“mestressa de casa” (8,7%).

I a la televisió, de “jove” (69,9%), de 
“mare” (27,7%), de “professional/ 
executiva/ treballadora” (25,1%), i de 
“mestressa de casa” (20,4%).
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7. PUBLICITAT DE LA RÀDIO I LA TV:                                                    
Gènere de les persones que expliquen vivències personals

16,0

39,2

44,8

63,0

32,3

4,7

Dona/es

Home/s

Tant homes
com dones

Publicitat Ràdio
Publicitat TV

Base: Total expliquen vivències ràdio (125); TV (127)

En el 60,8% de les falques publicitàries apareixen dones que  
expliquen les seves vivències, resultat que ascendeix al 67,7% en 
el cas de la TV.
En el 84,0% de les falques publicitàries, apareixen homes que 
expliquen les seves vivències, resultat que disminueix al 37,0% en 
el cas de la TV.
Perfil dels espots de TV amb dones que expliquen o narren les 
seves vivències:
Emesos per TV3.
Perfil dels espots de TV amb homes que expliquen o narren les 
seves vivències:
Pel Canal 33.
Emesos de les 21:00 a les 7:59 hores.

78,3

3,6

34,1

59,1

6,8

18,1

Dona/es

Home/s

Tant homes
com dones

TV3 Canal 33

Base: Total expliquen vivències TV3 (83); Canal 33 (44)

Als espots emesos per TV3, el gènere de les persones 
que expliquen testimonis personals és majoritàriament 
femení, i en el Canal 33, majoritàriament masculí.



LA PARITAT DE GÈNERE A LA RÀDIO I LA TELEVISIÓ PÚBLIQUES . SÍNTESI 31

ALTRES OBJECTIUS COMUNS
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8. Altres objectius comuns: Valoració dels papers de superioritat

9,4

5,4

2,9

2,7

0,8

18,0

4,3

6,4

7,4

2,7

Programes TV

Promocions Ràdio

Programes Ràdio

Promocions TV

Publicitat TV

Publicitat Ràdio Dones amb rol de superioritat vers homes
Homes amb rol de superioritat vers dones

A excepció de les 
promocions de ràdio, a la 
resta d’espais es 
comptabilitza un major 
nombre d’homes amb paper 
de superioritat envers les 
dones (vs. dones amb paper 
de superioritat envers els 
homes).

Dones: Total contesten - Programes: ràdio (70),TV (139); Promocions amb dones: ràdio (37), TV (184); Publicitat amb dones: ràdio (185), TV 
(517)- // Homes: Total contesten - Programes: ràdio (70),TV (139); Promocions amb homes: ràdio (22), TV (251); Publicitat amb homes: ràdio 
(265), TV (550)-
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8. Altres objectius comuns:                                                               
Espais amb homes amb paper de superioritat envers les dones

18,0

7,4

6,4

82,0

92,6

93,6

95,7

97,3

100,0

4,3

2,7

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Programes TV

Publicitat TV

Promocions TV

Programes Ràdio

Publicitat Ràdio

Promocions Ràdio

Sí No

Base: Total contesten - Programes: ràdio (70),TV (139); Promocions amb homes: ràdio (22), 
TV (251); Publicitat amb homes: ràdio (265), TV (550)-

En el 100% de les promocions de ràdio, 
el 97,3% de les falques, i el 95,7% dels 
programes de ràdio, no hi ha presència 
d’homes amb paper de superioritat 
envers les dones.

El 93,6% de les promocions de TV no té 
presència d’homes amb paper de 
superioritat envers les dones.

Al 92,6% dels espots de TV i al 82,0% 
dels programes de TV, no es detecta 
presència de dones amb paper de 
superioritat envers els homes.

•El perfil dels programes de TV amb 
presència d’homes amb paper de 
superioritat envers les dones és:
Emesos de les 21:00 a les 7:59 hores.
De ficció.

•El perfil de les promocions de TV amb 
presència d’homes amb paper de 
superioritat envers les dones és:
Emeses pel Canal 33.
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8. Altres objectius comuns: Papers de superioritat per canals 
televisius

8,9

9,6

10,4

0,5

14,3

20,5

2,6

18,0

7,7

6,5
1,8

Programes TV3

Programes Canal
33

Promocions TV3

Promocions
Canal 33

Publicitat TV3

Publicitat Canal
33 Dones amb rol de superioritat vers homes

Homes amb rol de superioritat vers dones

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); Promocions amb dones: TV3 (136), Canal 33 (48); 
Publicitat amb dones: TV3 (408), Canal 33 (112)- // Homes: Total contesten - Programes: TV3 (56), Canal 33 (83); 

Promocions amb homes: TV3 (190), Canal 33 (61); Publicitat amb homes: TV3 (443), Canal 33 (133)-

Al Canal 33 (vs. TV3)  
es dóna un major 
nombre de conductes 
amb papers de 
superioritat envers el 
gènere oposat.

Els espais televisius on 
es detecta més quantitat 
de dones amb papers de 
superioritat envers els 
homes són:
•Les promocions del 
Canal 33.
•Els programes del 
Canal 33.
•Els programes de TV3.

Els espais televisius on 
es detecta un major 
nombre d’homes amb 
papers de superioritat 
envers les dones són:
•Els programes del 
Canal 33.
•Les promocions del 
Canal 33.
•Els programes de TV3.
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8. Altres objectius comuns: Espais amb dones amb paper 
de submissió envers els homes

Al 12,2% dels programes de TV i al 6,0% de les promocions de TV, es detecta la presència de dones amb actitud 
de submissió envers els homes.
Els programes de TV de ficció presenten resultats estadísticament superiors als programes de TV de no-ficció.
Els programes de ràdio i els espais publicitaris de TV comptabilitzen el 2,9% i el 2,3%, respectivament, de la 
conducta definida.
No s’observa aquesta conducta ni a les falques de ràdio ni al conjunt de promocions associades a la ràdio.
El perfil de les promocions de TV amb presència de dones amb paper de submissió envers els homes és:
Emeses pel Canal 33

12,2

6,0

87,8

94,0

97,1

97,7

100,0

100,0

2,9

2,3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Programes TV

Promocions TV

Programes Ràdio

Publicitat TV

Promocions Ràdio

Publicitat Ràdio

Sí No

Base: Total contesten - 
Programes: ràdio (70), TV 
(139); Promocions amb 
dones: ràdio (37), TV 
(184); Publicitat amb 
dones: ràdio (184), TV 
(517)



LA PARITAT DE GÈNERE A LA RÀDIO I LA TELEVISIÓ PÚBLIQUES . SÍNTESI 36

8. Altres objectius comuns: Espais amb homes amb paper 
de submissió envers les dones

Només en el 4,3% de programes del TV es detecta presència d’homes amb actitud de submissió envers les dones, 
resultat que descendeix al 1,7% en el cas dels espais publicitaris a la TV, i al 1,4% en el cas dels programes de 
ràdio.
No es detecta aquesta conducta en programes de ràdio, promocions de TV o falques publicitàries.
Torna a ser altre cop la TV el mitjà que registra un major nombre de la conducta estudiada, tot i que es tracta de 
percentatges molt baixos.

4,3 95,7

98,3

98,6

100,0

100,0

100,0

1,7

1,4

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Programes TV

Publicitat TV

Programes Ràdio

Promocions Ràdio

Promocions TV

Publicitat Ràdio

Sí No

Base: Total contesten - 
Programes: Ràdio (70), 
TV (139); Promocions 
amb homes: ràdio (22), 
TV (249); Publicitat amb 
homes: ràdio (250), TV 
(549)-
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8. Altres objectius comuns:                                                               
Papers de submissió. Comparació entre gèneres

La presència de dones amb paper de submissió envers els homes presenta diferències significatives (vs. homes) als espais:
Programes de TV
Promocions de TV
Per a la resta d’espais de programació de ràdio i TV, no s’observen diferències significatives entre els dos tipus de conductes.
A les falques de ràdio i a les promocions de ràdio no s’observen les conductes analitzades.

12,2

6,0

2,9

2,3

4,3

1,4

1,7

Programes TV

Promocions TV

Programes Ràdio

Publicitat TV

Publicitat Ràdio

Promocions Ràdio Dones amb rol de submissió vers homes
Homes amb rol de submissió vers dones

Dones: Total contesten - Programes: ràdio (70),TV (139); Promocions amb dones: ràdio (37), TV (184); Publicitat 
amb dones: ràdio (184), TV (517)- Homes: Total contesten - Programes: ràdio (70),TV (139); Promocions amb 
homes: ràdio (22), TV (249); Publicitat amb homes: ràdio (250), TV (549)-

En termes relatius, les dones 
amb papers de submissió 
envers els homes s’associen 
amb programes de ràdio, 
programes de TV i promocions 
de TV, mentre que els homes 
amb actituds de submissió 
envers les dones s’associen 
amb publicitat de TV, publicitat 
de ràdio i promocions de ràdio.
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8. Altres objectius comuns:                                                               
Papers de submissió de les dones envers els homes

8,9

14,5

3,7

12,5

2,2

7,1

2,4

1,6

1,6
2,7

Programes TV3

Programes Canal
33

Promocions TV3

Promocions
Canal 33

Publicitat TV3

Publicitat Canal
33 Dones amb rol de submissió vers homes

Homes amb rol de submissió vers dones

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56), Canal 33 (83); Promocions amb dones: TV3 (136), Canal 33 (48); Publicitat amb 
dones: TV3 (408), Canal 33 (112)- // Homes: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); Promocions amb homes: TV3 
(190), Canal 33 (61); Publicitat amb homes: TV3 (443), Canal 33 (133)-

En termes relatius, al Canal 33 (vs. TV3) es detecta un major nombre de dones amb paper de submissió envers els homes, i a TV3 (vs. 
Canal 33) es comptabilitza un major nombre d’homes amb paper de submissió envers les dones.
Els espais televisius on es detecta un major nombre de dones amb papers de submissió envers els homes són:
Els programes del Canal 33
Les promocions del Canal 33
Els programes de TV3



LA PARITAT DE GÈNERE A LA RÀDIO I LA TELEVISIÓ PÚBLIQUES . SÍNTESI 39

33,8

33,7

33,2

5,7

5,4

30,9

27,9

14,3

5,7

4,5

Programes TV

Promocions TV

Publicitat TV

Programes Ràdio

Promocions Ràdio Dones amb tarannà/ aspecte sexy
Homes amb tarannà/ aspecte sexy

Dones: Total contesten - 
Programes: ràdio (70),TV (139); 
Promocions amb dones: Ràdio 
(37), TV (184); Publicitat amb 
dones: ràdio (181), TV (503)- 
Homes: Total contesten - 
Programes: ràdio (70),TV (139); 
Promocions amb homes: ràdio 
(22), TV (251); Publicitat amb 
homes: TV (566)-

Les dones amb 
tarannà o aspecte 
sexy, eròtic o 
seductor 
presenten 
resultats 
estadísticament 
superiors als 
homes en:
Publicitat de TV.

La resta d’espais 
radiofònics o 
televisius no 
presenten 
diferències per 
gènere amb 
relació a la 
conducta 
analitzada. Les dones amb tarannà o aspecte sexy, eròtic o seductor apareixen fonamentalment als programes 

de TV (33,8%), a les promocions de TV (33,7%) i a la publicitat de TV (33,2%).
Conseqüentment, la TV torna a ser el mitjà per excel·lència on es donen aquestes conductes.
Als espais de publicitat de ràdio es comptabilitza el 7,7% dels casos, als programes de ràdio el 
5,7%, i a les promocions de ràdio el 5,4%.

El perfil dels programes de TV amb dones amb aspecte sexy, eròtic o seductor és:
Emesos per TV3.
De ficció.
El perfil dels espots de TV amb dones amb aspecte sexy, eròtic o seductor és:
Emesos el dissabte.

8. Altres objectius comuns:                                                               
Tarannà o aspecte sexy, eròtic o seductor de les dones envers els homes
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En termes relatius, les dones amb aspecte o tarannà sexy, eròtic o seductor s’associen en major 
mesura a la publicitat de TV, i els homes, a la resta d’espais.

50,0

22,9

33,1

35,4

32,4

44,6

21,7

29,5

23,0

12,4

20,9
36,0

Programes TV3

Programes Canal
33

Promocions TV3

Promocions
Canal 33

Publicitat TV3

Publicitat Canal
33

Dones amb tarannà/ aspecte sexy Homes amb tarannà/ aspecte sexy

Dones: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 (83); Promocions amb dones: TV3 (136), Canal 33 (48); 
Publicitat amb dones: TV3 (408), Canal 33 (112)- // Homes: Total contesten - Programes: TV3 (56),Canal 33 
(83); Promocions amb homes: TV3 (190), Canal 33 (61); Publicitat amb homes: TV3 (443), Canal 33 (133)-

Els espais televisius on es 
detecta un major nombre 
de dones amb aspecte 
sexy, eròtic o seductor són:
•Programes de TV3.
•Publicitat del Canal 33.
•Promocions del Canal 33.

Els espais televisius on es 
detecta un major nombre 
d’homes amb aspecte 
sexy, eròtic o seductor són:
•Programes de TV3.
•Promocions de TV3.
•Promocions del Canal 33.

8. Altres objectius comuns:                                                               
Tarannà o aspecte sexy, eròtic o seductor de les dones envers els homes
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25,6

100,0

96,7

96,1

74,4

3,9

3,3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Promocions Ràdio

Publicitat TV

Publicitat Ràdio

Promocions TV

Sí No

Base: Total contesten - Promocions: ràdio (47), TV (309); Publicitat: ràdio (333), TV (879)-

Els espais que utilitzen veus 
per prescriure el producte o 
servei són, preferentment:
•Les promocions de ràdi o 
(100,0%).
Els espots de TV (96,7%).

•Les falques publicitàries 
(96,1%).
El perfil de les falques 
publicitàries amb veus que 
prescriuen el producte parlant 
és:

•Emeses el dilluns.

El perfil dels espots de TV amb 
veus que prescriuen  el 
producte parlant és:

•Emesos per TV3.

8. Altres objectius comuns: Valoració de les promocions o anuncis 
que utilitzen veus per prescriure el producte, el servei o el programa
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23,4

64,3

25,5

16,9

11,7

51,1

24,6

24,1

23,9

59,1

74,6 0,7 0,1

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Promocions Ràdio

Publicitat TV

Publicitat Ràdio

Promocions TV

Dona Home Dona i home Cap dels dos

Base: Amb veu prescriptiva - Promocions: ràdio (47), TV (230); Publicitat: ràdio (320), TV (850)-

Amb excepció de les 
promocions emeses per 
la ràdio on la veu 
prescriptiva és 
bàsicament de dona, a la 
resta d’espais la veu és 
majoritàriament d’home.

El perfil de les 
promocions de TV amb 
veu prescriptora de dona 
és:
Emeses pel Canal 33.

El perfil de les 
promocions de TV amb 
veu prescriptora d’home 
és:
Emeses pel TV3.

8. Altres objectius comuns: Valoració del gènere de la veu de les               
promocions i la publicitat a la ràdio i la TV per prescriure el producte,           
el servei o el programa
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CONCLUSIONS I RECOMANACIONS
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Tenint present les diferències següents als mitjans de comunicació públics 
de Catalunya, i que ara sintetitzem:

•Protagonistes del programes de ficció de TV (78% homes vs. 39% dones)
•Directors de programes (TV: 88% homes vs. 12% dones; ràdio: 91% homes vs. 
10% dones –sobre el total de respostes)

•Presentadors de programes (TV: 68% homes vs. 32% dones; ràdio: 80% homes vs. 
53% dones)

•Responsables de secció (TV: 78% homes vs. 27% dones; ràdio: 61% homes vs. 
39% dones)

•Nombre de convidats per programes (TV: 5,09 homes vs. 2,26 dones; ràdio: 4,03 
homes vs. 1,45 dones)

•Presència de personatges coneguts a les promocions (TV: 92% homes vs. 60% 
dones; ràdio: 75% homes vs. 25% dones)

•Nombre de persones per promoció de TV (3,23 homes vs. 1,95 dones)

10. Conclusions i recomanacions
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•Nombre de persones per espais publicitaris (TV: 1,84 homes. vs. 1,29 dones; ràdio: 
1,24 homes vs. 0,65 dones.)
•Persones que expliquen o narren les seves vivències a les falques de ràdio (84% 
homes vs. 61% dones.)
•Ús de veus prescriptives (publicitat de TV: 75% homes vs. 25% dones; publicitat de 
ràdio: 76% homes vs. 41% dones; promocions de TV: 76% homes vs. 36% dones)

10. Conclusions i recomanacions
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Recomanem: 

•Aplicar mesures correctores urgents per garantir la paritat de gènere 
amb relació al conjunt d’aspectes analitzats en els programes, les 
promocions i la publicitat, especialment de ràdio i TV produïts pels 
mateixos mitjans de comunicació.

•Alhora, creiem que aquest aspecte –referit a la igualtat o paritat de 
presència de gènere– hauria de ser tingut en compte a l’hora d’adquirir 
produccions alienes.

•En concret, i pel que fa a programes de ràdio i televisió, creiem que és 
bàsic tendir envers la paritat i garantir-la, especialment en els 
programes que generen més directament identificació en l’audiència. 

10. Conclusions i Recomanacions:
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•Recomanem que els programes basats en les opinions i els 
“debats de les idees” estiguin conformats amb una proporció 
d’homes i de dones equitativa, tal com ho és la societat. 

•Pel que fa a les persones que s’ocupen de la direcció i la 
presentació dels programes, novament hem de recomanar que es 
tingui en compte la capacitat professional i no pas el gènere a l’hora 
d’encarregar aquestes feines; serà llavors quan la paritat esdevindrà 
un element natural. 

10. Conclusions i Recomanacions:
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•D’altra banda, creiem que és adequat que els organismes reguladors 
i vigilants de la pluralitat social dels mitjans públics incloguin el 
concepte de paritat de gènere com un dels elements que conformen 
la pluralitat social. 

•Per acabar, seria recomanable que, en les polítiques d’igualtat, es 
concretessin mesures relatives als mitjans de comunicació social 
públics, per aconseguir que aquests mitjans no continuïn anant 
darrere de la realitat i, conseqüentment, deixin de frenar el 
posicionament de les dones en la societat.

10. Conclusions i Recomanacions:
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